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Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 13 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zgto$
przewodniczacemu zespotu nadzorujacego.

Do arkusza dotaczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktorej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikacji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL*,

— wpisz swoja date urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test skadajacy si¢ z 40 zadan.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyska¢ 1 punkt.

Aby zda¢ czeg$¢ pisemng egzaminu musisz uzyskac¢ co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dlugopisem lub piérem z czarnym tuszem/
atramentem.

Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastgpujacy
uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

Al | [B] | [ | B

Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
Wybierz wilasciwa odpowiedz i zamaluj kratk¢ z odpowiadajaca jej litera — np., gdy wybrales
odpowiedz ,,A’:

W E|(C|Db

Staraj si¢ wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli si¢ pomylisz i blednie zaznaczysz odpowiedz,
otocz ja kotkiem 1 zaznacz odpowiedz, ktdrg uwazasz za poprawna, np.

W|E || m

Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczyle§ wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
1 wprowadzite§ wszystkie dane, o ktorych mowa w punkcie 2 tej instrukcji.

Pamig¢taj, ze oddajesz przewodniczacemu zespolu nadzorujacego tylko KARTE ODPOWIEDZI.

Powodzenia!

*w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos¢



Zadanie 1.

Ktory model oddzialywania reklamy przedstawiono na zamieszczonym schemacie?

A. RAYA

B. AIDCAS

C. DIPADA

D. DAGMAR
Zadanie 2.

Producent kawy organizuje raz w miesigcu akcje pod hastem ,,Swieto Kawy”. Polega ona na oferowaniu
klientom opakowan premiowych kawy, zgodnie z zasada zaprezentowang na zalaczonym plakacie. Ktore
z narzedzi promocji wykorzystuje firma?

Reklame. -
Public relations. SWIETO KAWY

Sprzedaz osobista.

Promocje¢ sprzedazy. 2 1

Kup dwie kawy
trzecia otrzymasz w prezencie

oO0wy
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Zadanie 3.

Struktura wiekowa czytelnikow miesiecznikow

Miesiecznik X 30% 26%

Miesiecznik Y 27% 35%

15% 30%

Miesiecznik Z

Miesiecznik Q 30% 25%

mdo19 m20-35 36-45 46-55 m powy:iej 56

Na wykresie przedstawiono strukture wiekowa czytelnikow czterech popularnych miesigcznikow. W ktorym
czasopiSmie nalezy umiesci¢ reklame, aby dotrze¢ do najwigkszej nominalnie liczby czytelnikow z grupy
wiekowej 20+35 lat, jezeli wiadomo, ze miesiecznik X ma naklad 100 000, miesiecznik Y - 200 000,
miesigcznik Z - 150 000, a miesigcznik Q - 300 000?

A. W miesigczniku X
B. W miesigczniku Y
C. W miesi¢czniku Z
D. W miesigczniku Q

Zadanie 4.

System badan wykorzystujacy informacje uzyskane od respondentow za pomoca ankiety umieszczonej na
stronie internetowej to

A. CAPI
B. CASI
C. CATI
D. CAWI
Zadanie 5.

Uniwersalne wartosci reguty 80/20 majace wptyw na tworzenie reklamy okresla

A. prawo Fittsa.

B. prawo Hicka.

C. zasada Pareto.

D. zasada Ztotej Proporcji.

Zadanie 6.

W przypadku ktorego z przedstawionych na rysunkach produktéw reklama w oparciu o emocje negatywne

jest zasadna?
2 & ’ V]
4o
- /| / T

A. B. C. D.
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Zadanie 7.

Producent wody mineralnej wystal do kilku agencji reklamowych dokument zawierajacy wszystkie
informacje, ktore sa niezbedne do wykonania projektu kampanii reklamowej dla nowej wody gazowanej,
ktora zamierza wprowadzi¢ na rynek. Jaki rodzaj briefu otrzymaty agencje reklamowe?

A. Medialny.

B. Kreatywny.

C. Strategiczny.
D. Marketingowy.

Zadanie 8.

Jakiego rodzaju slogan wykorzystuje do promocji swoich batonéw firma Tabalugo?
A. Spoteczny. E
B. Samodzielny. Eég | a E ﬂ
C. Emocjonalny. ' % a
D. Niesamodzielny. '

Zadanie 9.

Ktory z wymienionych sloganow spelnia wszystkie kryteria podane w tabeli?

A. Pranie czyste jak 1za.

R - Kryterium zwigzku z marka niesamodzielny
B. To nie wizja to Wizir. - 3 - — -
: . Kryterium skfadniowe rownowaznik zdania
C. Polysk, ktory trwa i trwa. - - - :
D. Zawsze jest pora na lody Coral. Wykorzystane srodki poetyckie poréwnanie

Zadanie 10.
Nadmuchiwana powietrzem dwustronna $ciana reklamowa to
A. airboard.
B. citylight.
C. cityscroll.
D. frontlight.
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Zadanie 11.

Ktory efekt powinien zastosowaé grafik komputerowy, aby uzyskaé przeksztalcenie fotografii pokazane
na rysunkach?

A.  Winiety.

B. Posteryzacji.

C. Perspektywy.

D. Nalozenie gradientow.

Zadanie 12.

Na ktérym rysunku przedstawiono gradient radialny?
A. B. C. D.

Zadanie 13.

Przed ktora z wymienionych audycji telewizyjnych nie moze by¢ emitowana zataczona plansza reklamowa?

A. Przed prognoza pogody.

B. Przed serwisem sportowym. @ ‘

C. Przed serwisem informacyjnym. Sponsorem programu i < _

D. Przed programem rozrywkowym. Joou F’ .
Contex

producent garniturow
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Zadanie 14.

Ktore z wymienionych haset powinna zaproponowaé agencja klientowi, jezeli zaméwit on tekst
o dhugosci 21 zzs (znakow ze spacjami)?

Wybierz-bizuteri¢-Efekt! Poczuj-sie-wyjatkowo-—wybierz-Efekt!
A. B.
Luksus-z'marka-Efekt! Efekt—bizuteria-na-kazda-okazje!
C. D.

Zadanie 15.

Wejdz i jedz!
Auto na minuty!
e Pobierz aplikacje

Znajdz samochod w okolicy
Ciesz sie jazda!

NOWY SPOSOB PORUSZANIA SIE PO MIESCIE!

W zalagczonym ogloszeniu prasowym slogan-podsumowanie zostal napisany przy uzyciu

A. minuskutly, czcionki szeryfowej, jednoelementowe;.

B. wersalikow, czcionki szeryfowej, dwuelementowe;.

C. majuskuty, czcionki bezszeryfowej, dwuelementowe;.
D. majuskuty, czcionki bezszeryfowej, jednoelementowe;.

Zadanie 16.

Ktore potaczenie kolorystyczne powinno zosta¢ wykorzystane przy projektowaniu systemu identyfikacji
wizualnej firmy, ktéra chce pobudzi¢ do entuzjastycznych zakupoéw przy jednoczesnym zapewnieniu
bezpieczenstwa i1 zaufania do marki?

A. B. C. D.
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Zadanie 17.

Poczta ¥/ Polska |:> «{ & Poczta Polska

W celu uzyskania lepszej pozycji na rynku firmy przeprowadzaja proces transformacji elementow marki,
takich jak oferowane produkty, jako$¢ obstugi oraz sposéb komunikacji. Przedstawiona zmiana logo firmy
Poczta Polska to jeden z elementdéw tego procesu, ktory okreslany jest jako

A. renaming.

B. rebranding.

C. remarketing.

D. marketing- mix.

Zadanie 18.
Ktory z symboli powinien przy swoim logo zamiesci¢ producent obuwia sportowego, aby pokazaé
konkurencji, ze jego znak towarowy jest chroniony w urzedzie patentowym?
©-copyright ®-registered TM-trademark @ -copyleft
A. B. C. D.

Zadanie 19.

Agencja reklamowa otrzymata zlecenie wykonania projektu szyldu dla cukierni Delicious. Klient okreslit
w zleceniu, ze w celu podkreslenia wyjatkowej jakosci swoich produktow nazwa cukierni w szyldzie ma by¢
wykonana z uzyciem kroju pisanki. Ktory z projektow przygotowanych przez grafika nalezy przedstawic

Chlelicions Delicious
Delicigus Belicious

Agencja reklamowa przygotowuje kampani¢ reklamowa firmy produkujacej sprzet, odziez i akcesoria
do wspinaczki wysokogorskiej. Chcac osiagnaé jak najwyzsza skutecznos$é dotarcia do grupy docelowe;,
reklame nalezy umiesci¢ w

miejscu sprzedazy.

telewizji regionalne;.

radiu ogélnopolskim.
czasopismie specjalistycznym.

oOowy
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Zadanie 21.

Telewizyjny blok reklamowy
g:r:Zi:;ia 19:20:00 | 19:20:29 | 19:20:30 | 19:20:59 | 19:21:00 | 19:21:29 | 19:21:30 | 19:21:59 | 19:22:00 | 19:22:29 | 19:22:30 | 19:22:59
kolejnos¢
emisji Reklama 1 Reklama 5 Reklama 6
reklam

Ktore reklamy emitowane wedlug zalaczonego harmonogramu, ze wzgledu na zapping 1 umiejscowienie
w bloku reklamowym, s3 najbardziej interesujace dla reklamodawcow?

A. Reklamy 112
B. Reklamy3i4
C. Reklamy5i6
D. Reklamy1i6

Zadanie 22.

Ktora metoda ustalania budzetu reklamowego powinna by¢ zastosowana, jezeli priorytetem sg mozliwosci
finansowe firmy?

A. Zadaniowa.

B. SOV (Share of Voice).

C. Procent od obrotow firmy.

D. AYCA (41l You Can Afford).

Zadanie 23.
Kampania prasowa nowego szamponu do wtosow
. . . Wydanie w dniu
Tytut czasopisma Powierzchnia reklamy 705 12.05 51.05 58.05 2,06
Kobieta i zdrowie cata strona X X X X
Uroda cata strona X
Styl zycia % strony X X X
Cena reklamy - cata strona: 30 000,00 zt
Cena reklamy - % strony: 10 000,00 zt
X - pojedyncze wydanie

Ile wyniesie warto$¢ kampanii reklamowej nowego szamponu do wloséw, zrealizowanej wedtug zataczonego
harmonogramu przy zatozeniu, ze marza agencji reklamowej wynosi 20% kosztow kampanii prasowe;j?

A. 210 000,00 zt
B. 240 000,00 zt
C. 288000,00 zt
D. 480 000,00 zt
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Zadanie 24.

Liczba sztuk w pakiecie 4+0 4+1 4+2 4+4
100 40,00zt | 45,00zt | 50,00zt | 55,00 zt
250 50,00zt | 55,00zt | 60,00zt | 60,00 zt
500 49,00zt | 54,00zt | 59,00zt | 62,00 zt
1000 45,00zt | 50,00zt | 55,00zt | 65,00 zt

Klient zamowit w agencji reklamowej pakiet 500 szt. ulotek dwustronnych w pelnym kolorze. Jaki budzet
powinien zabezpieczy¢ w tym celu?

A. 49,00 zt
B. 62,00 zt
C. 200,00 zt
D. 275,00 zt
Zadanie 25.

Harmonogram emisji
dzien kampanii 1({2|3(4|5|6|7|8|9(10|11(12|13|14|15
liczba spotow 1/5/{1|5|1|5|1|5|1|5|1|5|1|5 |1

Agencja reklamowa planujac kampani¢ firmy, wybrata harmonogram emisji spotéw przedstawiony w tabeli.
Jaki model rozplanowania reklamy w czasie wybrata agencja reklamowa?

A. Ciagly.

B. Okresowy.

C. Pulsacyjny.

D. Skoncentrowany.

Zadanie 26.
Tytut tl\::kzg Format rliz::‘ Czyte!;)ictwo Ctzra GRP | Styczen
Maja 550 cata strona, P, full color 1 11,00 158 000,00 11 1
Kobieta i jej styl 350 cata strona, P, full color 1 7,96 149 000,00 8 1
Polka 230 cata strona, P, full color 1 6,60 83 000,00 6 1
Razem 3 25,56 25 1 2

Przedstawiony w tabeli fragment dokumentu wykorzystywanego w kampanii reklamowej to

A. showreel.
B. cash flow.
C. flow chart.
D. media plan.
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Zadanie 27.

Reklama produktow leczniczych OTC (wydawanych bez recepty) jest w Polsce
A. calkowicie zabroniona.
B. dozwolona bez ograniczen.

C. zabroniona, ale tylko w mediach publicznych.
D. dozwolona, po speieniu okreslonych warunkow.

Zadanie 28.
Ktory z wymienionych etapéw opracowywania spotu telewizyjnego realizowany jest jako ostatni?
A. Master.
B. Casting.
C. Betacam.
D. Storyboard.
Zadanie 29.

Ktory materiat bedzie odpowiedni do wykonania reklamy przedstawionej na zdjeciu?

A. Frontlit

B. Blockout

C. Folia ESD

D. FoliaOWV
Zadanie 30.

Klient zaméwit w agencji reklamowej ulotki w rozmiarze DL. Ktéry rozmiar powinna wybraé agencja,
aby speti¢ oczekiwanie klienta?

210mm
) i 99mm
x 210mm =" 105mm
S
297mm A A
148mm “19mm 148mm
\ 4 A 4 A\ 4 A4
A B. C D
Zadanie 31.

Ile czasu zajmie agencji reklamowej wykonanie zlecenia polegajacego na wyprodukowaniu dla klienta
20 flag firmowych z nadrukowanym logo firmy?

A. 120 min
B. 124 min Obszycie 1 flagi — 4 min
. Nadrukowanie logo na 1 fladze — 2 min
C. 140 min . - . .
] Zapakowanie 5 flag do folii ochronnej — 1 min
D. 164 min
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Zadanie 32.

Maszyna shuzaca do jedno- lub wielokrotnego sktadania arkusza papieru w roéznych kierunkach
i w dowolnych proporcjach, widoczna na rysunku, to

A. ploter.

B. falcerka.

C. laminator.

D. bigownica.
Zadanie 33.

Agencja reklamowa otrzymata od klienta — wlasciciela pizzerii Avanti, zlecenie na wydrukowanie 150 szt.
menu w formacie A5 na papierze o gramaturze 170 g/m?. Agencja dysponuje papierem o takiej gramaturze
tylko w formacie A3. Ile arkuszy papieru A3 begdzie musiata przygotowac agencja, aby wykonac to zlecenie?

A. 19 szt
B. 37 szt.
C. 38 szt.
D. 75 szt.
Zadanie 34.

Natezenie

Rodzaj wnetrza, zadania . .
oswietlenia, Ix

Segregowanie, kopiowanie 300
Pisanie reczne, pisanie na maszynie, czytanie, obstugiwanie klawiatury, 500
przetwarzanie danych

Kreslarnie 750
Stanowiska projektowania wspomagane komputerowo 500
Sale posiedzen i konferencyjne 500
Archiwa 200

Jakie minimalne natgZenie Swiatta nalezy zapewni¢ na stanowisku pracy przewidzianym dla prac zwigzanych
z obstugg komputera?

A. 200 Ix
B. 300 Ix
C. 500 Ix
D. 7501Ix
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Zadanie 35.

czytelny 25%
oryginalny | i -30%
atrakcyjny

% L% 10% 15% 20% 5% 0% I5% 0 45%

Agencja reklamowa przeprowadzita badanie rozmieszczonych na terenie miasta diapazonéw z reklamag
nowego modelu telefonu komoérkowego. W badaniu ankietowym zadano pytania dotyczace czytelnos$ci,
oryginalno$ci, atrakcyjnos$ci i stopnia zachety do zakupu produktu. Badaniem objeto 2 000 osdb, a wyniki
przedstawiono na zatagczonym wykresie.

Ilu badanych uwaza, ze diapazon zachgcit ich do zakupu?

A. 400 osob.
B. 500 oso6b.
C. 600 osob.
D. 800 osob.
Zadanie 36.

Ktora z metod badania stopnia dotarcia do §wiadomosci odbiorcoOw obrazuje przedstawiona grafika?

Eyetracking.
Oceng¢ konsumentow. '.

e
3
L
5

Czytelno$¢ ogloszenia.
Metode rozpoznawania.

oO0wy
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Zadanie 37.

Ile wynidst wskaznik rentownos$ci reklamy, na ktorg firma przeznaczyta kwote 1 000,00 zl, a w jej efekcie
przychody firmy w reklamowanym segmencie wzrosty o 3 600,00 z?

A. 0,28

B. 3,6

C. 2600

D. 4600

Zadanie 38.
Zasieg mediow w kampanii reklamowej
grupa docelowa cata populacja

Radio 35% 15%
Outdoor 20% 35%
Internet 55% 90%
Telewizja 87% 29%

W zalaczonej tabeli przedstawiono wyniki badania zasiegu poszczegdlnych mediéw po zakonczeniu
kampanii reklamowej. Na podstawie analizy wskaznika Affinity index okresl, ktore z mediow
wykorzystanych w kampanii reklamowej byto najbardziej dopasowane do grupy docelowe;.

A. Radio.

B. Outdoor.
C. Internet.
D. Telewizja.

Zadanie 39.
Ile wyniesie wskaznik GRP (intensywno$¢ kampanii reklamowej), jezeli zasieg calkowity kampanii wyniost
60%, a $rednia czestotliwos¢ kontaktow z reklama wyniosta 3?

A. 3
B. 20
C. 60
D. 180
Zadanie 40.

Ktéory wskaznik badania efektywnosci reklamy internetowej przedstawia relacje liczby klikniec¢
do liczby wyswietlen?

A. CPA
B. TRP
C. CTR
D. OTS
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